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Здравый смысл
• Больше предложений – больше денег

• 30 предложений в месяц, это как…



Выход прост:

• Делаем предложения, минуя радар

• Такое можно делать хоть ежедневно

Превращаем наше 

предложение в СЕРВИС.



Полезный «ноу-хау урок» 

с предложением в конце

• Цель – чтобы досмотрели до конца

• Один из неочевидных ключей для 

этого – смена декораций в видео

• Включайте в урок кейсы и результаты

• Оффер в конце должен быть лёгким

• Принцип следующего логичного шага

• Никакого жёсткого прессинга в конце



Сильное усиление

Превратите 1 урок в серию 

из 3-4 разных уроков

Видео 1. Видео 2. Видео 3.



Готовая новая приманка!



12 новых приманок в год?

Повышения доверия аудитории 

и её одновременный МЕГА рост!



Распаковка на камеру

Идеально для 

партнёрского 

маркетинга







«Цифровая распаковка» 



Быстрый опрос

После заполнения –

переадресация на страницу 

с коротким видео, где вы 

в знак благодарности делаете 

участнику опроса специальное 

предложение с очень 

выгодной скидкой.



Быстрый опрос. Продолжение.

• Неожиданные результаты

• Объявления вечерних тренингов 

на 3 самые востребованные темы

• 3 тренинга по цене одного

• Цена повышается

• Далее – это отдельные продукты

• Ситуация 100% ДЕЛАНИЯ



Ваш секрет на сайте

• Скрытая ссылка скидки на продукт 

• Пусть скидка небольшая (10-20%)

• Делаем короткий скринкаст

• Посвящаем читателей в тайну

• Можно включить в серию писем



Новый бонус на 36 часов



Бесплатный вебинар с 2-

дневным специальным 

предложением + запись 



Сегментируем 

участников 

вебинара в 

отдельный

суб-лист 



Структура вебинара
• В преддверии чего проводится

• Контент-часть (ссылаемся на платное)

• Больше – в платном

• Что это за продукт (тренинг, семинар)

• Результаты (свои и клиентов)

• Программа мероприятия

• Ценность и стоимость (+крайний срок)

• Бонусы, усиливающие ценность

• Гарантия, крайний срок и призыв к действию



Короткая возможность

28 часов



После прямого эфира

• По суб-листу дублируем призыв 

• Высылаем запись + призыв

• Утром по всей базе запись + призыв

• На протяжении дня по суб-листу 

несколько раз напоминание

• Осталось 4 часа до подъёма цены





Далее на автопилот 



Плавный переход к продаже

• Я хороший, когда учу бесплатно

• Я плохой, когда продаю

• Страх быть отвергнутым

• Задача – целенаправленно отвергнуть

• Свети продукт сразу в начале

• Продажа – это услуга подписчику



Плавный переход к продаже

• Избегайте фразы «Ну а если вы хотите…»

• Они хотят. Не хотели – не смотрели бы

• «Один в поле не воин. Мой продукт 

поможет вам получить X быстрее»

• Предложение (что клиент получит)

• Особые условия сделки и крайний срок

• Бонусы для шустрых и призыв действовать
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